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EL ARTE LATINOAMERICANC Y EL MERCADG. LA EVALUACION OF VALORES. ;Es el
arte un vehiculo para el cultivo y la creacidn de instituciones cuturales que promue-
ven un buen entendimientc v mejores condiciones de un pueblo o lugar particutar,
© acaso es una actividad dictada exclusivamente por los valores del mercado?

La pregunta no solo puede conducir a abstracciones generalizadoras, sino que
tamién plantea ia evidente incompatiblidad de ios contrarios arte/mercancia. Nos
obliga a examinar la cuestion colocandcla dentro de un contexto especifico. De
gste modo, para aclarar el enfogue, es mi intencidn refenrme a la cultura estricta-
mente dentro del contexto del mercado del arte, que he ilegado a conocer por
vivir tanto dentro como fuera del arte, y la cultura latinoamericana, en la ciudad de
Nueva York.

El estudio del mercado del arte demuestra que ya sea latinoamericano, nacional o
internacional, esta fundamentalmente motivade y conectado con la economia,
Sus altas y bajas se basan en un escenario econdmico mas amplic, ya sea local
0 global.

Por ejemplo, migntras el mercado de acciones fluctua, el dinero se vuelve hacia
otra parte. Cuando los por ciertos de interés sen bajos, ahorrar no és interesante
(iucrativo). Como dice un vigjo refran capitalista: el dinero so0lo da dinero cuando
se mueve: es un hecho que al circular capital y generar actividad, el dinero crea
mas dinero. Cuando se anade la ecuacion de 1a craciente inflacidn, entonces el
arimo de invertir se cambia por el de adquinr productos que son cercas intlacio-
narias, Estos incluyen bienes raices, metales preciosos y arte, La alta tasa de
inflacicn de finales de los 70 y principios de los 80 fue un catalzador para la
explosian del mercado de! arte. Desde entonces tomo su propio impuiso. Pero
hacia finales de los BC el mercade de los bienes raices comenzo a descender, el
mercado de acciones bajo bruscamente en 1989 y adermas los fracasos de los
ahorros y préstamos crearon adn mas confusion. Bl mercado del arte se volvio
superinfiacionado, no tenia a donde ir y al fin se estrelld también.

Estos sucesaos no repercutieran de inmediato en otras partes del mundo, tales
comig America Latina, asi que el mercado de subastas de este arte permanecio
estable en apariencia.

A pesar de lo dicho con anterioridad, si el dinero es guardado bajo el coichon,
fode se detiene. Ahorrar sdlo tiene sentido cuando se pagan allos dividendos e
intereses. Crea y alimenta una ilusidn de seguridad. Desde que las instituciones
bancarias garantizan a una persona al menos una cantidad minima de ingresos
sobre una inversion, el individuo no corre &l riesgo de percder su dinerc. Ademas,
los bancos estan asegurados a través de las Regulaciones del Gobterno Federal.
Pero, y lo mas imgortante, ahorrar implica gue no es Ung mismo guien tiene que
tener la creatividad para emprender un Neqocio, sino que se depende de 'a crea-
tividad con el dinero de ofra persona, que uno esta confiando en una institucion
financiera en vez de invertir &l dinero uno mismo, gue el banco o hara por uno.
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EL ARTE LATINOAMERICANO Y EL MERCADQ. LA EVALUACION DE VALORES

Aun cuando es cierto que hay muy pocas personas gue son creativas en cada
una y todas lag dreas de la actividad humana, hay mucha gente gue puede pose-
er 1.000, 5.000 e incluso 10.000 dolares, disponibles para jugar, gastar o invertr,
tal ver en el arte, si son bien aconsegjadoes.

El punic en cuestion es gue los indicadores mencionados demuestran cuan
dependiente es e marcado del arte del mas amplio cuerpo de ia economia, @ cud
a su vez depende de hechos sociales y politicos, de 10s cuales todos somaos parts.

Cuango nos volvemos hacia el mercado de arte latincamericano nos sorprende de
inmediato el hecho de que no hay un mércado de arte norteamericano O eurspeo.

En Nueva York hay ventas de arte precolombing, arte primitive v todo tipo de
colecciones que conforman el mercado del arte general,

Europa Occidental, con sus pequenos veinte paises, se debe sentir muy poce
comoda con la nocion de que todos ellos pertanecen a un unice mercadao cont-
nental. Considérese entonces América Latina, con sus muy grandes o inmensos
paises -México tiene cinco veces el tamafio de Francia, y Brasil puede ser consi-
derado un continente en si mismo—: ténganse en cuenta entences estos paises
bajc una Unica categoria para todo el arte que se produce dentro de ellos desde
la colonizacion, vy gue se considera un solo género.

Esta es la razén principal por la cual no hay una idea clara de lo gue es America
Lating, ni de io que es arte latincamericano, ni de 10 que es el mercado de arts
latincamencano.

Y ademas el mercado de arte latinoamericano s gl promovido por las casas de
subasta como un invento con el cual s& pusden abarcar 1os componentes de 1os
mercados nacionales, cada uno de los cuales tiene su propa larga histona, bajo
un solo techo y con una sola etigueta. £s una innovadora idea con respecto a la
relacion periferia versus centro. ©n vez? del vigjo marketing expansianisia, ir a
América Lalina para sacaries el dinero es la formula que muestra muy elocuente-
mente comao el ddlar peritérico es traido dos vaecas al afo al centro dal ddlar. Y es
traido por los propios latinoamericanos.

La Unica nacion latinoamericana que tiene una mayor relacion con Estados Uni-
dos. y con el que ha establecido un didlogo cultural o economica de forma cada
vez mas estable, es México. Pero ni siquiera México, su historia, su sociedad, su
cultura, es faciimente accesible, ni es comprendido por la mayona de (o8 nartea-
mericanos, es decir. ciudadanos estadounidenses que no son de origen latino.

Fara aguellos que no estan familiarizados, los medios de difusién masiva han
cubierto el mercado, como el de los anos 80, centrando su atencion en las casas
de subasta gue tienen sus ventas de arte latinoamericano dos veces al ano.
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De un promeido de 5.000.000 de dolares (ventas combinadas de Sotheby's v
Christie’s) en 1981, hasta un promedio de mas de 42.000.000 de ddlares en

1993, la atencion esta creciendo y algunos de los titilares lo describen asi:

- Un mercade qgue aumenta en un mercado nternacional gue decae.
- Bl mercado de arte latincamericano esta subiendo.

- Mirando con expectativa la decada del arte latingamernicano,

- Bl arte latinoamericana: algo para apreciar.

- Irrupcion en un exctante nuevo mercado, eloetera, etcétera,

Al enfatizar el potencial £speculativo, 108 medios de informacion ignaran cue &l
arte latincamericano nunca fue parte de la Reaganomia de fos 80.

El arte latmoamericano siempre se ha considerado -segun los registros de subas-
tas y el consensc general de jos coleccionistas- que aumeania gradualmente y
como un mercado estabie durante los Ulimos quince ancs. Esto debe ser atribur-
do a los latincamericancs que vigjan dos veces al ano a Nuéva York, y gqué invier-
ten de manera estable y apoyan este arte.

La prmera subasla de arte lalinoamericanc tuvo lugar en Sotheby's en 1978 v fue
casi totaimente apoyada por 108 latinoamericanos. Entonces, a mediados de los
80, el 55 por clenio fue apoyada por los nortearmencancs (no latinos), el 45 por
clento por 10s latincamerncanos v el 10 por ciento por otros (Japon, Europa, etce-
tera). Dada la economia mundial actual, otra vez es apovada sobre todo por los
latnoamericanos, y el porcentaje norteamericano Dajw a menos de un 30. Una
definida contraposicion.

No obstante, tomando en cuenta el conservador medio financiero y el noco dine-
1o disponible, este mercado surge como algo muy atractivo para los no latinos

Er una economia debil, v para citar una jerga-lengua del mercado del arte, &
mercado de arte latinoamencano es "joven”, y, por consiguente, “saludable”. Una
regla que se senala en lliempos de recesion, cuando los fondos escasean, es que
aquelios que tienen dinerc se vuelven hacia "nuevos” mercados, refiriéndose a
mercados gue previamente eran subestimados. El valor aqui no gurere decir que
infiera 1a calidad © excelencia, sino gue esta basado en la ecuacion. La ecuacion
se traduce en la mente popular como gue Io gque hoy es $5 manana puede ser
$5 000. En otras palabras: mas especulacion

Sin embargo, hay otros aspectos gue trascienden la estrictamente especulativo,
tales como las relaciones culturales internacionales. 1a politica v el poder, 1o histd-
ricofantropologicn, la postcion geografica de América Latina, |a psicaologia comu-
nal e individual, etcetera, todo lo cual esta entrelazado con la econamia y. por lo
tanto, sale a relucir en cualguier andlisis del mercado del arte. Cada una de astos
aspectos se rige par diferentes reglas, 10 que a su vez se basa en los ohigtivos de
tada uno.

Carla Stellwan
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EL ARTE LATINOAMERICANO Y EL MERCADO. LA EVALUACION DE VALORES

Entre tanto, los papeles que cada uno de los aspectos mencionados |
mosaico de nuestras vidas y nuestro futuro, nos muestra Que debemgs en g
el papel que deseamos atribuirle a un invento tan *humano” Y “cultivagg”

del mercado del arte. como ¢

Pero hasta el momento el papel del mercado del arte ~particularmente Mercadog
de subastas- ha sido el de hacer dinero, y sus reglas se han basado en Quidn e
el especulador més inteligente. Siendo el mas inteligente o el mas listo, el que
tiene mas dinero, es, por lo tanto, el que tiene el poder para dictar los vajores
atribuidos al arte.

Muchas naciones latinoamericanas tienen muchos muitimilionarios, pero también
millones de pobres y desposeidos. La aprobacion del NAFTA seguramente tendra
un impacto en la compleja realidad de la cual somos testigos, en particular res-
pecto a México y Estados Unidos/Canada, tratado que se espera que se extienda
a través de América Latina y el Caribe. Con el reciente estallido armado de Chia-
pas, México, observamos cédmo este incidente politico ya ha puesto una anuga
en el anterior optimismo de muchos, y puede ser una razon suficiente para demo-
rar la inversién para aguellos que desde un inicio estuvieron en contra de hacerio.

¢ Surgira una nueva clase media en México y America Latina como resultado de
los beneficios financieros del NAFTA? ;Se volveran productores, consumidores, o
ambas cosas? Algunos observadores sienten que el mercado del arte se estimula
por el dinero que entra en Estados Unidos como apoyo al acuerdo NAFTA —gue
significa dinero ganado por los ya ricos latinoamericanos que es traido a Estados
Unidos para gastar e invertir. )

Pero NAFTA también ha provocado debates sobre si el interés en el arte latinoa-
mericano es un interés en el arte o un interés de Estados Unidos en su expan-
sion. Todo lo que Hollywood necesita saber es que “El Mariachi” y “Como agua
para chocolate” cuestan muy poco y producen millones.

Por otra parte es muy triste que muchos latinoamericanos sigan buscando el
reconocimiento y la aceptacién de su contrapartida en Estados Unidos, creyendo
que éste les concedera legitimidad, lo cual es confundido con la idea de “acepta-
cion intemacional”. Hoy, los mexicanos de la clase media creen mucho més en el
“suefio norteamericano” que los propios norteamericanos. Y nadie disfruta mas el
patrimonio cultural europeo que los latinoamericanos con entrenamiento academi-
co. Adems, los latinoamericanos compran mas arte europeo y norteamericano
Que viceversa. Esta combinacion ha producido extraconsarvadores coleccionistas
d'e arte latinoamericano, quienes erréneamente piensan que tienen el poder para
dictar el valor del arte. Esto es una falacia, puesto que sélo compran cuando el
ineencuesﬁénhatemdoIaaprobaciondeloqueelbsoonsidefmmwm
internacional”. Al comprar obras en Nueva York que
Sus propios pueblos natales,

envazdecreerenmeva, .
alo que es “gran arte” y Jaciones en lo referente

economs’a.loquehaoenespetpe(uarumatmmpe' Jesta



vision colonizada. La cuestion del poderio v el capital estan agui a mano. Para
probar esta vision colonizada. la cultura y el arte latincamericanos siguen siendc
subvalorados.

Es cierto que ha habido cierta revision y redefinicion de la historia del arte, y artis-
1as tales como Lam, Reveron. Torres-Garcia, Matta, Rivera, Tamayo, etcétera,
han comenzado a ser equiparades vy puestos a la par de sus centrapartes de
Estados Unidos y Europa. Pero esto no es auficiente. La verdad es que todavia
uno puede comprar obras de estos artistas por mucho menos gque un Miro, Dall,
Matisse, De Kooning o Pallock.

Ademas existe el problema de la imagen. La obra de Frida Kahlo ha superade
esto. aungue algunos modernistas aun tienen dificultad para situarla, ya que la
ven COMo una “posible” surreaiista, pero mucho mas como un fenomena del
faminismo de los 80 v de los 90, Sin embargo, cuando una obra de arte ha sido
vendida por mas de un millon de dolares, cualguiera que sea su didlogo academi-
co, todo el mundo le presta atencion. Y esta atencion es [0 gue ha hecho que un
nimero bastante considerable de galeristas-marchantes no latincs hayan entrado
én escena, siempre con la idea de que o gue en realidad quieren es vender su
propia mercancia. su stock, sus obras de arte no latinas o, como minime, vender
de nuevo el arte latinoc en Estados Udnidos y el arte latincamiericano a sus propios
segudores, en vez de crear un nuevo mercado en Estados Unidos y en ofras
nartes’.

La cuestién es si nosotros, como latinos, seguimos estas practicas ¢ si encontra-
mos oiras maneras de promover y vender el arte latino de Estados Unidos v el
arte latinoamericano en Estados Unidos en o airededor de Nueva York.

Tenemas que empezar por admitn que es una verdad que la gente no compra lo
qQue no concee. Bste es uno de los principales obstaculos gue necesita ser supera-
do. Las palabras, los inciados ¢ devolos, uh grupo de fieles seguidores no son sufi-
cigntes para atraer a mas coleccionistas, una mayor visibilidad v tampoco para
ganar la aceptacion en un publicoc mas amplio, mas popular 0 en un mercado
“nternacional”. Y aqui entra a jugar &l papel desempenado por los "hacedores de
imdgenes”, que esté en manos de 1as agencias de publicidad y en los medios de
dfusion masiva. Este necesario mal de la promocion esta en su mayor parte contro-
lado por cudadanos norteamencands No latings, con la excepcicn de la comunidad
lgtina cor pase en Miami. Puesto que tos noneamerncanos de arigen mexicano y os
chicanos estan empezando a poseer SISteMas ¢e COMUMNICaton, Sin Cas ningun
contret en el area de Nueva York ¢ en el noreste, la publicidad es en extremo cos-
tosa. Las revistas especializadas como Art 1 America, Artnews, etcétera, cobran
—por el espacio de media pagina- el equivalente del alguiler de dos mil pies cuadra-
dos de espacio en una galeria de Soho. En otras palabras, el promotor-galerista
liene que pagar su renta doble para que el arte gane visibilidad y mas seguimiento.
Otra vez volvemos a la cuestion de tener capital para tener participacion.

Carla Steilwag

'En el panel Arte y Politica: £ Arte Latinpame-

ricano, que se celebrd en ia New School for
Sacial Research, en Nueva Yark, gdurante cua-
tro semanas consecutivas en noviembre de
1993, Annina Nosei, de la Galeria Annina Nosei
de Nuava York, confirmd que le ha vendido la
obrra de Julio Galan a Mexico, especificamen-
te a los coleccignistas de Monterrey, Anadid
que a los otros coleceionistas no mexicanos a
qu.enes instd a comprar ia obra, amigos y
parientes, i2 compraron con esa rmisma inten-
g revender en un mercada secundano atos
propics mexicanss gue hatan aumentadoe el
valor de fa obra

valares

Lo evaiuacicn de

Bl anteatirnamenicana ¢ el mercado




Tagd

Ao Lo Haheag

norly Hiee

|

Y

EL ARTE LATINCAMERICAND ¥ EL MERCADG. LA EVALUACION DE VALDRES

El arte conlermporaneg latinoamericano, al igual que el arte latino producido en
Estados Unides, se ha aprovechado en cierta manera de 1a promocion dada a
aste “nuava”, "joven” y "saludabie” miercado de subastas, Io cual ha despertado
la curiosidad y el interés en avenguar gue mas existe detras de las piezas subas-
tadas. Aungue es verdad gue es una estrategia muy norteamericana esa de safr
a buscar nuevos mercados, siauwendo fa trachcion de” Ve al Oeste, joven, y des-
cubre 1o nuevo!”. © la manéra en que la moda exige un "nuevo” prioducto cada
temporadd. las subastas no representan toda (g hustona y otraos se han incorpora-
do. Esfos otros. muchas veces con agendas menas delineadas, gue no sdlo se
ocupan del valor monetario, tales comeo museos, arganizasiones o instituciones
non-for-profit ique No son para obtener ganancias), espacics alternativos, coope-
rativas dingidas por atistas, curadores, crificos, editores, revistas. publicistas, pro-
gramas Jae hesas y finalmente las galeras, 108 cuales componen la que es lama-
da industiia del arte.

Los curadores v la mayoria de ins museos en sus recientes esfuerzos para apren-
der y abrazar la reahdad actual, al igual que para prepararse para el futuro de una
soriedad plurgl de inmigrantes en Estados Unidos, ven a los artistas latinoameri-
canos igual gue a 10s artistas latinas de Fstadns Unidos (usualmante considera-
dos no blancos, aungue hasta cierto punto esto es también una falacia), asocia-
dos con 1odas las formas de cuestiones v agendas sociales.

Muchas veces sus motivos estan vinculadns a ser sdlo politicamente correctos.
O realizan un viaie y van como turistas a la Bienal de Sao Paulo o visitan algunos
estudios en Venszuela, Colomiva o Chils. Estos viajgros terminan por tener una
aspecie de vision imitada, guiada por unc o dos artistas cuya obra llegaron a
conocer, siempre que puedan relacionar su obra sobre la base de su estética
occidental y sus parameiros “internacionales”. Raramente dejan que los latinos
sean los curadares de estas exposiciones, y lo mas que hacen ~und vez gue ya
han escrto sus guiones curadonalgs— es tal vez solicitar €l consgia de fa comuni-
dad local de latinos de Estados Unidos. Pero o mas molesto entre ios muchos
problemas de este enfogue es la eterna pregunta ge si €l arte latinoamericano
puede. a sus 0|0s, ser igual y excelente a la vez.

Una vez mas se encuentra la confrontacicn de lo aseptable, nacional o mitarnacional,
para estos curadores itnerantes v fordneos. A pesar de lo dicho, aqut en Estades
Unidos, al cambyiar 1a realidad de “Amenca” por una nocion mas aberta de "Las Amé-
ricas” esta ocurnendo una internacicnatizacion contmental, estén o no de acuerdo los
curadores, v @sto Implica ramper com antériores aanzas del otro lade dzl Allantico,
con Eurcpa. & centro anteriar. Bl cambig de percepsionses con respecio al arte y la
cultura del Sur esta apovada por exposicicnes planeadas con cuidado, como la
EXpOSICICN Arte América, con curadora en Colombia por un equipo de dos iatinos v
un no latng, gue tuvo lugar en e Musec Queens de Nueva York durante el verano de
1993, E mncluso la exposicion del MOMA, Artistas Latinnamericanos det Siglo XX,
pueds impactar creando un nuevo publico, gue buscard mas informacion, leera libros
y catalogos scbre diversos temag del arte v 1a cultura de América Latina.




Simultaneamente, también es conocido que o mejor de Lam v de otros artistas
cubanos y latincamericanos permanece en el sdtano del MOMA. Lam pudo y
debid haber tenide una retrospectiva mayor en The Studio Museum en Harlem,
en &l MOMA o ai menos en &l Museo Guggenheim de Nueva York, el cual ba
estado mas abilerto al arte internacional,

,Serd el arte latinoamericanc o el arte latine de Estados Unidos tomado en serio
por los museos mayores © 1o seguiran incluyendo como un nivel de muestra y
como parte de la correccion politica de hoy? (Qué mused ko apoyard y 1o colec-
cionara cabalmente? Recientermente varios museos han designado curadores lati-
noamericancs, tales coma el Bronx Museum, el Phoenix Museum of Art, la Uni-
versidad de Arizona en el Musec de Arte en Tempe; otras institugiones han con-
tratado nuevo personal, que incluye directores v curadares gue practican una
politica preferencial hacia la diversidad del arte vy la cultura en Estados Unidos.
Emonces, si consideramos que la comunidad latinag de aste pais, con control
financiero como 'os latinos radicados en Miami ~tradicionatmente cubanos, pero
que se esta convirtiendo en un grupo cada vez mas diverso-, no ha creado un
MUSes CON LN programa Comprensivo o una coleccion latino-latinoamericana, ni
nNgUN museo que trate de representar la diversidad de su comunidad, nos hace
reflexionar schre el papel actual de los museos.

Revisemos como operan financieramente os museos en Estados Unidos, Sus
colecciones, el arte comprado y vendido, se hicieron de inicio con donaciones de
ricas mecenas, quienes se aprovecharon de las deducciones en los impuestos. Mas
adelante se aumentS con el patrocinio individual a nivel de corperacion —al menos
una CEC—, 1o que concedia a muchas corporaciones multinacionales una deduccion
de mpuestos a traves de las donaciones de arte. Solo tenemos que referimos a
algunos de los trabajos del artista Han Haacke, que exponen € matrimonio del arte
y el dinero de las corporacioneas, para ver los nexos. La propia exposicion personal
de este artista que tendria lugar en el Guggenheim en los afos 70 fue cancelada
{censurada) por los propios mecenas del Guggenhsim, cuyos intereses financieros
eran la asencia de la base conceptual de su exposicion:,

Entre las corporacicnes multinacionales latinas, ¢cudl puede ejercer un podsr simi-
lar? Lo que surge una vez mas esta relacicnado con el lugar peculiar que el ane de
la perifena ocupa con relacion al centro. Esto es obviamente politico, excepto en el
caso del mercado del arte. Sélo cuando las corporaciones latinas o latincarmerica-
nas son de la fuerza de una Telavisa tienen un podsr equivalente. Por gjemplo:
Mexico: Treinta siglos de esplendor, en g Museo Metropoiitane de Ane en Nueva
York en 1990

Miantras tanto, Goya Foods, perteneciente a no latines, peroc que saca provecho de
las corporaciones y bancos multinacionales de consumideres latinos de Estados
Unidos que tienen intereses en Ameérica Lating, af igual que compromisos en lag
comunidades latinas de ese pais, ha empezado a adquirir cbras de arte, pero aun

de modao incidental.

Carla Stellwag

*Un anliguo miembro del equipo de Sotheby's,

a cargo de los Servicios a Clientes, comento
gue la mayoria de los colecgionistas de arte
latingamericanc gue tueron abordados para
que prestasen las obras en su posesion para
osta exposicion estaban aprehensives y sof-
prendidos de gue un artista tan importante
comg Lam tuviara la exposicion en Harlem, lo
que se considerd por los lahncamericanos
consernvadores como una falta de respeto.

‘Recientemente, en un comunicade de prensa

de enero de 1994, |la Fundacion Guggenheim
anuncid la eleccion de ocho nuevos miembros
de su Junta Directiva. De ellgs, siete son hom-
bres y seis representan compafias que ¢om-
prenden desde The Progressive Corporation,
una compaiifa de seguros con base en Cleve-
land que tiene cuarenta y siete sucursales y
una compania de seguros en Estados Unidos
y Canada; su presidente actual y ejecutive
principal (CEQ), el presidente de Reproducia
Co. Inc., una firma editorial de Bellas Artas en
Europa y Nueva York; ¢l gereate principal y
miembro del Comité Ejgcutive. al igual que el
CEQ de CM & T Capital Marketes & Treasury,
miembro de 'a Junta Ejeculiva y ded Swiss
Bank Corperation; el presidente del Sioean-
Kettering Institute, el presidente y CEQ de la
Warner Bros., quien también es rmiembro de
las juntas directivas de Revion Inc., Cedars
Sanai Medical Center. Education First, The
Environrmental Media Association y la Univer-
sidagd de Loeng Island: el director gerente de
Morgan Stanley Group y jefe del Mergan Stan-
ley Asia Limited, de los que también preside
sus comités ejecutivos y operantes. Y solo un
historiader del arte, John Wilmerding, presi-
dente del Departamento de Arte ¥ Arqueologria
de la Universidad de Panceton y curador oel
Centra Henry R. Luce para el estudio del arte
norteamericano en el Museo Metropolitanc de
Ane, quien ademas pertenace a muchas juntas
y comités, como el Comité para la Preserva-
cién de la Casa Bianca. Ademas, una mujer,
Jeanne Moutoussamy-Ashe, fotagrala y viuda
del campedn de tenis norteamericanc Arthur
Ashe. guien muric victima del SIDA

‘ Shifra Gotdmanm: “Mexican Splendaors: The

Ofticial and Unoficial Story.” Artnexus/Arte en
Colombia, n”. 4, abril de 1992, p. 72.
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El ARTE LATINOAMERICANO ¥ EL MERCAD(. LA EVALUACION DE VALORES

Muchas corporaciones y bancos tienen curadores o consultores de arte gue pue-

den ser cultivados y desamollar una sensibilidad para el arte latino de Estados
Unidos v el arte latincamericanc, pero €s un proceso que requiere invertir tiempo
y gue es a largo plazo, mientras que casi todos 10s negocios de venta al par
mayor, como el mercado dei arte, hacen transacciones sobre una base de pagos
en efectivo.

Ctra limitacion de lag adquisiciones de arte por parte de las corperaciones es su
criterio reductor. En un medio de corparaciones, &l arte no puede ser politic, rel-
gioso, abiertarnente sexual, ni tratar scbre imagenes de violencia; en otras pala-
bras: no debe tener iconografia que se preste a posibles connotaciones da “sexo
y rock and refl”, Los principales y mas recurrentes temas en el arte latino de Esta-
dos Unidos, al igual que en el arte latincamericane, éstan relacionados con fa
muerte, mitos de creacion coma metaforas, temas indigenas v del folclore popuiar
qué se refieren a los valores intrinsécos da la vida humana y animal, 1o$ concep-
tos gue roclean las desigualdades de la sociedad actual 9, Tas luchas, etcétera.
Todos estos y mas son anatemas y tabues para la coleccion de arte de una cor-
poracion.

En la relacion con la red de sistemas de |a industria del arte, la galena es el instru-
mentc mas inmediate a través del cual el artista logra una comunicacion viable y
la administracién de todos los aspectos de su carrera. Un instrumento refaciona-
do con €l negocio-dinero. Y ésta es una de las razones por 1as cuales muchos
galeristas prefieren trabajar con artistas muertcs, para evitar las diversas y com-
plejas expectativas de los vivientes. Estos negociantes prefieren alimentarse de la
historia hecha por artistas vivientes y comerciantes. Ellog na participan en 1a histo-
ria, y un resultado de esto es que muchos artistas, en particular [os gue no han
trabajado muy de cerca con una galeria, tienen la idea preestablecida de que ios
galeristas significan automaticamente dinero en el banco,

Existe ese tipo de negociante, pero ellos no estan interesados en &l arte, pues
s0lo buscan statu quo vy poder. Esta situacion ha provocado que a muchos artis-
tas se les acuse de prostituirse, v a muchos dealers se les tache de [adrones
ambiciosos

A pesar de esto, lo fundamental sigue siendo como promover y buscar nuevas
salidas para este arte. El éxito de una galeria es una combinacion de elementos,
pero principaimente implica proyectar una mision fuerte y clara. Esta mision esta
basada en el arte que la galeria trabaja v promueve. Y el arte, a su vez, contiene
las pistas y elementos que identifican mejor ai artista. Es esencial gue exista una
estrecha relacion de trabajo entre el artista v 1a galeria, para fundir fas enargias
combinadas, lo cual se convierie en &l cimiento para ia creacion, las herramiantas
para resolver 1as compiefidades dal mercado. Sin embargo, un artista qué no
sepa vy no deses comprender las idiosincracias, oportunidades vy adversidades del
mercado del arte del cual forma parte la galeria, es un problema para ¢l mismo y
para la galeria. En un sistema de galeria-mercado, tal como el gue hemos flegado



a congcer desde la Segunda Guerra Mundial en Nueva York y en Estados Uni-
dos, el elemento mas importante para lograr el exite es construir un salido nexo
entre el galerista y el artista. Esto sdlo puede existir s hay lealiad, confianza, soh-
daridad, paciencia e imeligencia creativa. No obstante. muchos artistas contintian
viendo al galerista © a su representante como su enemigo. la personificacion del
dinero, que s con o gue no eligieron trabajar cuando se hicieron artistas. Aun-
que hay muchos incicdentes que prueban que muchos galeristas v representantes
no tienen escrupulos, o contrario no solc es verdad, sino que es mas frecuente.
El artista tan avaricioso como ef galerista también existe, 10 gue perjudica no solo
& olrog artistas, sino tambien a la estructura del mercado.

Nunca se enfatizara demasiado que la Unica via para gue una galeria v sus arfis-
tas logren exido es trabajar y cooperar junios, utllizar estrategias para nuevas sali-
das. Bl exito significa circulacion, visibilidad y coleccionar su arie.

Con su enorme carga financiera y su responsabiliidad, los riesgos de una galena
se concentran en Estados Unidos. El arte latino o latincamericano implica un
¢lima financiero como el que vemos an el mundo. Es imporante buscar nuevas
formas, experimentar con ideas que aun no han sido probadas y no seguir &l
camino tradicicnal.

La expectativas por las cuales las galerias han existido hasta anora no son realis-
tas. Las galerras con un solido respaldo financiero, gue mangjan arte no Laﬂ‘noa-
mencang o arte europeo mas establecido, se han arruinado, Los cierres causaron
gran alarma no solo a los que tienen intereses en el mercado, sino tambien a los
atistas y curadores. Considerando gue ta cadena de 1a oferta v 1a demanda para
este tipo de arte no existe todavia. nos damos cuenta de que esta abierto para la
experimentacian, comvirtigndolo en un excrtante desafio.

Desafio es formuiar nuevos parametros de comprension que pueden conducir al
gusto, orginar nuevas nociones sobre lo que es movimiento y fraeno a la vista det
piblice. Un movimiento gue desafie ia vigja idea del grupo como algo hemogé-
neo. como la Escuela de Nueva York, el arte pop, etcétera. Encontrar maneras
con fas cudles camiziar los vigjos valores v atrevernos a integrar un nueve movi-
miento Gue muestre la mezcla y la coexistencia de diferentes proposiciones esteti-
cas que se derivan de antecedentes culturales v generacionales.

La clave para lograr lo mencionade reside no solo en saber utilizar una calculado-
ra para el mejor beneficio de la empresa, sino en depender del trabajo en equipo
de anistas y galerias. No existe formula alguna para que un dealer-galeria lo
puada hacer solo, al igual gue el artista.

Juntarlos como una entidad creativa g innovadora, en un esfuerzo conjunto.
puede ser una respuesta para el futuro
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